S NOVALIn

Omvind rullning

Som Du sikert redan sett, har vi vint
rullningen si att materialets framsida
nu kommer utat pa rullen. I en alltmer
dppen butiksexponering, dir rullarna
numera finns inne i butiken och ej ute
pé lagret, dr det viktigt att vara pro-
dukter ocksd har ett siljande ut-
seende.

24 meters rullar . . .

En del av vara exportmarknader har
onskemal om storre rulldngder. For att
tillmétesga 6nskemaélen har vi gjort en
kombination av storre rullingd sam-
tidigt som rullarna tillverkas brand-
klassade. Genom denna kombination
minskar vi lagerhallningen. Tills vidare
ar det bara ett begrdnsat antal farger i
kvalitet 9500, 9501 och 9700 som
kommer att tillverkas brandklassade.
Brandklassningen géller brittisk stan-
dard klass O och svensk standard klass
2. De storre rullarna krdver ocksa att
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Stillet for 24-meters rullar.

Omvind rullning

man praktiskt kan hantera dem ute i
handeln. Darfér har vi tagit fram ett

butiksstdll med plats for 12 st 24-

meters rullar.

Hoéstkampanj Kinnasand Novalin

Under hosten kommer vi i Sverige och
Norge med en kampanj under temat
”Det viktigaste i ett rum &r viggarna”.

Kampanjen har fyra huvudsyften:

— att Oka kidnnedomen om Novalin
textiltapeter och om Kinnasand
som textiltillverkare.

— att ge information om textiltape-
tens fordelar i relation till andra
tapettyper.

— att pa lampligt sitt aktivt engagera
detaljhandeln i kampanjen fér att
ge den lokal foérankring under kam-
panjtiden.

— att genom distribution av prover pa
produkter direkt till konsumenten
ge denne mojlighet att “handgrip-
ligen” bekanta sig med Novalin.

For att na dessa mal skall vi genom-
fora nedanstdende aktiviteter:

— Tidningsbilaga med inklistrat tapet-
prov distribueras i svenska Femina och
norska Kvinner og Klaer.

— Folder med tapetprov + folderstill
for selektiv distribution till aterfor-
sdljaren.

— Material for skyltning har distribu-
erats till aterforsdljaren i speciella dis-
playkartonger.

Skyltningstavling.
— Fackpressannonser i Sverige och
Norge.

— Lokalpressannonser for den enskil-
de aterforsiljaren.

— Kampanjknappar som ska biras av
butikspersonal.

Vi hoppas och tror att vi med den-
na satsning skall kunna savil behélla
som kanske nagot 6ka vir marknads-
andel bade i Norge och Sverige.

Kjell-Ake



