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MARKNAD SKANDINAVIEN

Forts. fran foregaende sida

dag langt efter, sdger man. Smoret |
och sockret #r hélften sa dyrt i |
Sverige. Detta lockar finska folket att |
aka over poOlen for att hamstra mat.

Nér det galler textil rapporteras att
man fatt fin kontakt med Finlands
storsta textilkonsument SOK. Dér har
man trottnat pa finska textilier. Ti-
digare var det sa, att det var TABU
att kopa utldndska textilier. Men nu
har det svdngt. Darfor rdknar Lateco
med storfoérsiljning av Kinnasands
gardiner framdver.

Tapet okar

Ser vi pa tapetsidan i Skandinavien
ar det bara Norge som har en fortsatt
tillvéxt.

For Kinnasands del kan vi notera,
- att vi vél forsvarar vara marknadsan-
delar av tapetférsiljning i Skandina-
vien och till och med ¢kar dem.

Men vad hjélper det i en alltmer
krympande marknad. I dag svarar den
skandinaviska marknaden for ca 30 %
av var forséljning.

Tal jamforelser

Vi kan gladjande notera ett okat in-
tresse for textiltapeter hos arkitekter
och inredare. Det framgar inte minst
av de tva senaste leveranserna till She-
raton i Goteborg och Star Hotell i
Sollentuna. Ett viktigt argument i
arkitektbearbetningen ar bl.a. de jam-
forande priser som SPA (Sveriges
Praktiserande Arkitekter) tagit fram i
sin folder ’’Husbyggnadskostnader
1985/86”°. 1 den framgar det bl.a. att |
skillnaden i pris mellan en Novalin-
tapetserad vdgg och malad glasfiber-
vdv, fardig pa vdgg, endast dr 3:00
kronor per kvadratmeter med puts
som underlag och 4:00 kronor per
kvadratmeter med betong som under-
lag. Ett, som sagt var, mycket intres-
sant argument.

Diagonal nytandning

Fran Stockholm och Hasse Rostlund
har vi fatt ett annat intressant tips och
argument. Hasse har latit tapetsera
med Novalin ’DIAGONALT” pé
viggen. Hérigenom uppndr man en
fantastisk effekt genom den ljusbryt-
ning man far. Enligt Hasse dr det rena
nytdndningen for Novalin bland folk
som har sett resultatet av den hér
tapetseringen. Vi tackar Hasse for
detta fina tips. Detta tips bevisar

| ocksa, att det fortfarande finns myck- ‘

et man kan gora med gamla fina No-
valin, nédr fantasi och kreativitet
sldpps loss.

Nu i host har vi lanserat ett helt
nytt Novalinprogram under temat
»En ny generation Novalin’’. Det &r
sex ar sedan vi senast dndrade Nova-
linfargskalan och det var darfor hog
tid for ett byte.

Facit av Paritex

En liten direktrapport fran PRE-

med i férra numret av Kinnasands-

| bladet. Nu har vi facit i hand och kan

¥

Med mer sevice
skall vi oka
ytterligare

Kinnasands kundteam
villnuriktigtfaraomDig...

med gliddje bekrifta de positiva reak-
tioner vi fick redan i Paris.

Ett kollektionsbyte 4r en mycket
omfattande och kostsam process. En
kostnad (eller kanske réttare sagt en
investering i framtida forséljningsin-
takter) som maste goras under ett
verksamhetsar, men som kanske rétte-
ligen bor belastas och ses over en fler-
arsperiod. Med den lidnderspridning vi
idag har, 4r det méanga lander/mark-
nader, som byter Novalinfirgskala

| samtidigt och darfor atgar det mycket
MIARVISNINGEN pé Paritex fick vi |

material till kollektioner.

25 procent mer

Den planerade upplagan av kollek-
tionsbocker for de skandinaviska ldn-
derna har salts 25 % mer &n vad som
var budgeterat. Hela upplagan av
stora provbocker &r sa gott som helt
slut och endast ett fatal bocker ater-
star. Dessa skall nu rédcka till kollek-
tionsperiodens slut 1988. Det har ock-
sa forelegat ett starkt onskemal om en
speciell kollektion till arkitekter och
inredare. Detta har medfort, att vi
utanfor de fran borjan uppgjorda pla-
nerna har fatt géra en mycket stor
upplaga av arkitektkollektioner, samt
en specialkollektion for den tyska
marknaden. Allt detta tror vi emeller-
tid skall leda till en positiv forsdljning
under kommande ar.

Delar Sverige

For att béttre anpassa resurser till
stdllda krav kommer Leif Karlsson
fran och med den 1 januari 1986 att
helt 4dgna sig at textilforsdljning pa
distriktet 1 sodra Sverige. For tapet-
sidan innebér detta, att Lars Larsson
och Hans Rostlund i fortséttningen
koncentrerar och fordjupar samarbe-
tet med den kundkategori som vi idag
bearbetar under beteckning ’’Kinna-
sand No 1 World Wide’. Sverige
kommer alltsa 1986 att indelas i tva
distrikt, dar Lars reser i det sddra och
Hasse i det norra.

Ligger standigt fore

I 6vrigt sa tror vi pa framtiden, dven
om det kommer att hardna till betyd-
ligt. En okning pa 28% kan vi nog
fortsattningsvis inte rdkna med. Vi
satsar vara krafter framat. Vi ser den
skandinaviska marknaden som Var
hemmamarknad. Vi har bra produk-
ter med vérldsunik design. Vi har en
ny fantastisk kollektion infor 1986. Vi




