Vardagens gnet ar basen
i vart utvecklingsarbete

DEN BUDGET FUR 1991 som faststdlldes i
slutet av forra dret skall ge alla med-
arbetare 1 foretaget besked om vilka
mdl som gdller under 8ret. Hur pdverkas
Ditt arbete av detta och vilka insatser
vantas fré&n Dej och Din avdelning?

BUDGET OCH MAL m8ste vara lika kdnda
for Dej som for foretagets ledning. Den
som vill ha ndgot gjort mdste ju tala
om vad saken gdller och ndr det skall
vara klart - hur uppgiften skall utfo-
ras vet Du bdst sjdlv. Krav alltsd in-
formation av Din ndrmaste chef om Du
inte redan fatt veta vilka budgetkrav
som galler.

NU AR VI mitt inne i &rets "vardags-—
gnet". Det gdller de stdndiga kraven pd
oss att producera mindre felvaror, att
hd8lla ldgre lager, att gdra varorna
billigare, att nd nya kunder. P& olika
sdtt mdste ocksd vdra leverantOrer
hjdlpa till, men i forsta hand beror
det pd oss sjdlva hur vi lyckas.

DET AR FRAMST varulagrets storlek som
vi mdste gdra ndgot &t. Inom koncernen
har vi lager - frdn garn till fardiga
produkter - for 35 miljoner kronor,
varav 27 miljoner i Kinna. Varulagret
skall minskas med 6 miljoner, ndgot som
i sin tur kan komma att pdverka leve-
ranstider och kundservice. M&let mdste
dock vara att klara lagerminskningen
utan forsdmringar for vara kunder.

PRODUKTIONEN pdverkas ocksd genom ldgre
beldggning. Det mdrker vi tydligt just
nu. Orderingdngen pd bdde tapet och
textil exklusive storkunder ar 20 pro-
cent lagre an foregdende 3r.

ATGARDER FOR att gdra v&ra varor billi-
gare kommer bl a att bdrja i1 produktut-
vecklingen. Effekterna mdrker vi alltsd
forst ndsta 8r och det rdcker inte. Har
kommer vardags-gnetet in i bilden -
allt g8r att godra bdttre, men frdgan ar
hur? Kom loss med Dina forslag och idé-
er. Forslagsl8dor finns bdde i fabriken
och i Brattingstorp. Den fOrsta belSna-
de idén kommer forstds att uppmdrksam-
mas sdrskilt.

KONJUNKTUREN pekar neddt for ndrvaran-
de. Arkitekter och inredare har spar-

samt med jobb och vdrre blir det troli-
gen till hsten. Darfor mdste vi nd nya
kundgrupper - en sddan dr detaljhan-
deln. Aven om sortiment och priser mis-
te anpassas har vi produkter som kan
porja sdljas ddar med en géng. Stor-
stadsomrddena, diar vi ju har vdra show-
room, &r lampliga for test med en in-
tensivare bearbetning av detaljhandeln.

TILL I AR har vi tagit fram en stor och
fin baskollektion av mSbeltyger. Darmed
har vi fitt nya mdlgrupper - tapetsera-
re och mdbeltillverkare. Det gdller att
med ofdrindrade resurser bearbeta sdvdl
dessa nya grupper sam tidigare kunder.

Kom ih8g att inga kunder &r s& bra som

de vi redan har! Ocksd hiar gidller detta
med vardagsgnetet...

TILL SIST n&gra tankar om inriktningen
av vart sortiment. Utifrdn detta
bestdms i huvudsak foretagets profil.
N&gra nyckelord skall vara: kvalitets-
klassiker med stil och kultur!

KINNASANDS kollektion skall bli mer
sparsmakad och sjdlvfallet koordineras
textil, tapet och mattor. Naturligtvis
skall det vara en kollektion, ingen
tysk och svensk utan en Kimnmasand-kol-
lektion.

AVEN PRODUKTUTVECKLING &r vardagsgnet
- priser, kvaliteter, material, produk-
tionsanpassning etc. Visst dr vardag
och gnet i sig lite trdkiga ord, men i
detta sammanhang stdr de i sjdlva ver-
ket for basen i vadrt utvecklingsarbete.
Utan vardagsgnet kommer vi inte ldngt.
SVEN JOEL

Nar skall vi flytta
frdn Brattingstorp?

Det ldr finnas 50 000 kvm lediga kon-—
tors—- och fabrikslokaler i Kinna/Skene-
omrddet. Mot den bakgrunden fortgdr ar-
betet med att stka hyresgdst eller k&
pare av Brdttingstorps-fastigheten.
Flera mdklare arbetar med frdgan och
inriktningen dr att byggnaden inte ska
std tom ndr Kinnasand ldmnar den. Under
tiden forbereds hur det kan se ut i
fabriksbyggnaden ndr alla skall in dar.




